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Hur skapar vi välkomnande entréer till Väsby?

Synpunkter på förslag till gestaltningsprogram för E4:an

Med bortåt 70 000 bilar som passerar Väsby varje dygn utgör E4:an en av våra viktigaste entréer.  Näringslivet med UVP i spetsen har sedan lång tid tillbaka förespråkat att vi på ett bättre sätt borde ta tillvara denna möjlighet. Vi ser därför mycket positivt på att kommunens gestaltningsråd nu tagit fram ett förslag på hur vi på kort och lång sikt kan gestalta vägrummet längs E4:an. Detta är dessutom en oerhört viktig entré för att förstärka varumärket Väsby, både bland våra egna invånare och företagare, men också till omvärlden och våra internationella konferensgäster på hotellen.

Vi tycker dock att vi ska ta tillfället i akt och inte vara alltför försiktiga utan våga sticka ut. Detta är vår chans att bli en förebild i omvärlden och visa att vi tänkt till både vad gäller spännande arkitektur, gröna oaser, konstnärlig utsmyckning och marknadsföring med skyltar för att lyfta fram näringslivet och sätta Väsby på kartan. 

Förslaget har presenterats och diskuterats med UVPs medlemmar vid två tillfällen och med UVPs styrelse. Många synpunkter har kommit fram som vi anser bör vägas in i det fortsatta arbetet. Här följer de viktigaste synpunkterna som UVPs styrelse ställer sig bakom.

Sticker inte ut tillräckligt

Generellt sett upplever vi att förslaget fokuserar för mycket på natur med åker och äng och för lite på satsningar som ger avtryck och sätter Väsby på kartan. En röd tråd i hela gestaltningen utefter vägrummet bör bidra till att lyfta fram företagandet, affärer, kultur, historia, mötesplatser, utveckling för att förstärka varumärket Väsby – där färgstarka människor möts. Entrén till Glädjens trafikplats där staden börjar kan markeras ytterligare. 

Vi delar uppfattningen att det ska synas när Väsby övergår från natur till stad. Vi ser gärna att exploateringen i norra delen kan börja redan innan allén till Stora Wäsby. 

Vi efterlyser fler byggnader med spännande arkitektur. Här finns möjlighet att med moderna fasadmaterial skapa nya spännande fasader utan dyra nybyggnationer. Vi tycker de föreslagna byggnaderna alltför mycket är en kopia av Frösundavik. Vattendammen framför byggnaderna i Siemensdalen är ett trevligt och avvikande inslag. Allt behöver inte ligga precis utefter E4:an. Lyft fram mer av vatten och ljus. Varför inte en vattenlekplats (gärna i samarbete med Fadderbyn) finansierad av lokala eller ezxterna poolföretag i utbyte mot smakfull men generös reklamplats mot E4. Skapa möjlighet för allt från radiostyrda båtar, kanotpaddkling till forsränning (finansierad och utformad t ex av pumpföretag) eller optimistysegling (finansierad och utformad t ex av fläktföretag). Överhuvudtaget bör E4:ans stora reklamvärde utväerderas och exploateras mer, men under stilfulla och kontrollerade former. 

Där så är möjligt bör vi lyfta fram annan verksamhet som väcker uppmärksamhet, t ex idrotten i Vilundaparken och integrera den med Fadderbyn på ett snyggt, aktivt och spännande sätt. I UVPs remissvar på Vilundaparken finns många bra idéer kring Glädjens trafikplats och området runt Vilundaparken som kan tas med i detta program.  

Ge plats för mångfalden

Eftersom vi vet att intresset för stora etableringar i Väsby inte är så stort, och inte har varit under de senaste fem åren, borde vi ta chansen och uppmuntra en mångfald av småindustri som ett tecken på utveckling och livskraft utefter E4:an. Vi borde skapa utrymme för små företag att bygga på mark utefter E4:an, med höga krav på utformningen av byggnaderna så att de ger ett positivt intryck till de förbipasserande. Vi vet att intresset från mindre företag att bygga i egen regi finns. Det skulle också innebära att vi sticker ut. Det finns dessutom en stor potential hos mindre och medelstora företag att växa och utvecklas, vilket på sikt också skapar fler arbetstillfällen. Dessutom är  mindre företagare mer benägna att bosätta sig på den ort där de har sitt företag. Detta borde vi uppmuntra eftersom vi vet att människor som både bor och driver företag på orten också engagerar sig betydligt mer i utvecklingen av det lokala samhället. 

Vi bör också ta hänsyn till at tkända vrumärken i sig är publikdragande landmärken. Därför bör stora välkända företag ges möjlighet till spektakulära (företagsfinansierade) reklam-land-märken (t ex Marabou-storken). Större företagsetableringar drar gärna till sig mindre i samma bransch (Silicon Valley).

Skyltarna signalerar att här händer det något

Mullret av skyltar säger att här händer det något. De signalerar att här finns ett expansivt näringsliv med både små och stora företag, många dessutom med internationellt kända varumärken. Visst kan det finnas ett behov av att rensa upp bland de nuvarande skyltarna, men inte mer än att företagen får möjlighet att exponera sig så att de syns. Det är viktigt att företagen får sätta upp sina skyltar så att kunderna hittar dem och svänger av från E4:an för att vi signalerat att här pågår handel, här ska du göra affärer. Det är också ett sätt att signalera att här finns det en stad.
Skyltarna är också viktiga för att förstärka varumärket Väsby och visa vad som händer och sker.

Innehållet på dessa kommunicerade skyltar (s k media screens) med samhällsinformation kan handla om olika idrottsevenemang, men också lyfta fram pulsen i samhället, exempelvis, gratulera årets Väsbybo, hälsa nya invånare välkomna etc, etc. Men skyltarna bör också påannonsera andra större händelser exempelvis mässor som pågår i InfraCity, Näringslivsdagen, Eldfesten vid Kario m m. Skyltarna bör också användas som profilannonsering för att förstärka varumärket Väsby. För att lyfta fram det mångkulturella samhälle vi har med internationella medborgare och internationella företag bör informationen också ibland vara på engelska och kanske även andra språk. ”Media Screens” finns i spännande arkitektoniska utföranden som inte bara har kommunicerade budskap utan också skapar en stilfull del av den övriga miljön.

Det är angeläget att användningen av skyltarna för s k ”samhällsinformation” klart definieras så att de kan användas i varumärkesarbetet oberoende av om ansvaret för skyltarna kommer att läggas på en extern operatör eller hos UVP/kommunen. Det måste också finnas ett visst utrymme för reklamfinansierade skyltar för att kunna finansiera skyltarna.

Landmärke i form av en skulptur

Utlys en tävling bland allmänhet, konstnärer, arkitekter och företag för att ta fram ett konstverk/landmärke vid infarten till Väsby från norr och söder där varumärket blir en del av konstverket. Detta kan bli ett landmärke, en infart, till Väsby, istället för de mer traditionella välkommenskyltar vi ofta möts av utefter vägarna i landet, Välkommen till Upplands Väsby kommun.

Men beakta även vårt redan existerande konstverk, vår glob, med ett gräsbeklätt Upplands Väsby på (vid Scandic ”lilla blå”) vilket appellerar till såväl Upplands Väsbys varumärke - Välkommen till Väsby Stad – där färgstarka människor möts – som vårt naturnära läge, som Upplands Väsby som centralort i världen. Denna glob, men mycket större, kan bli ett landmärke, en infart, till Väsby stad. 

Broarna kan utgöra en portal

Vi tycker det är ett spännande förslag att utlysa en tävling kring hur broarna kan utformas för att fungera som en portal både dagtid och nattetid. Beroende på vilket tema vi väljer för broarna kan detta också bli ett landmärke för Väsby samtidigt som det förstärker varumärket Väsby, både i forntid, nutid och framtid.

Konkreta åtgärder på kort och lång sikt

Det är mycket bra att vi snarast kommer igång och signalerar i omvärlden vad vi vill göra både på kort och lång sikt. Det är oerhört angeläget att vi får igång olika åtgärder på kort sikt som blir synliga utåt för att signalera till omvärlden att i Väsby händer . Det räcker dock inte med att snygga till och klippa gräs på vägrenar, slänter och skyddsvall. En av de viktigaste åtgärderna är att få upp skyltarna med s k ”samhällsinformation” eftersom de kan bidra till att berätta för omvärlden vad vi vill göra. Det i sin tur kan bidra till att fler människor och företag väljer att flytta till Väsby och att de som redan finns här väljer att stanna kvar eftersom de gillar den utveckling som nu sker. Mycket kraft bör också läggas på att få bort Upplands Väsbys stämpel som ”liggande långt bort”. Upplands Väsby ligger mer centralt i en globaliserad värld än någon annan Stockholmskommun!

Vi tycker också att representanter för näringslivet och markägare borde ingå i den arbetsgrupp som tar fram det slutliga förslaget till gestaltningsprogram utifrån de synpunkter som nu inkommer.

Med vänlig hälsning
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